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JCDecaux verlangert seinen Werberechtsvertrag mit der Stadt Diisseldorf

Paris, 16. September 2026 — JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die weltweite Nummer
eins im Bereich Aulienwerbung, gibt bekannt, dass die Wall GmbH als Teil von JCDecaux
in Dusseldorf, der Landeshauptstadt des grofdten deutschen Bundeslandes Nordrhein-
Westfalens, im Zuge eines kompetitiven Ausschreibungsverfahrens den Zuschlag fir die
exklusiven Werberechte im 2 gm Format erhalten hat. Umfasst sind die Werberechte auf
offentlichem Grund als auch an den Haltestellen des Verkehrsunternehmens Rheinbahn.

Die Landeshauptstadt Dusseldorf ist eine der bedeutendsten Medienmetropolen und mit
rund 620.000 Einwohner die sechstgréfte Stadt in Deutschland. Dort haben zahlreiche
Medienagenturen und national bedeutsame Werbungtreibende ihren Sitz. Dariber hinaus
zahlt die exklusive Einkaufsstralle ,Kdnigsallee® im Stadtzentrum zu den exklusivsten
Shopping-Stralen in Deutschland und bindet eine hohe Kaufkraft, was sie fir
Luxusmarken hoch attraktiv macht. Der Zuschlag fiir die Werberechte ist damit von hoher
strategischer Bedeutung und starkt die Position von JCDecaux — nach dem
Ausschreibungserfolg in Hamburg — im deutschen und internationalen Markt als Premium-
AuRenwerber.

Der neue Vertrag Uber die exklusiven Werberechte im 2 gm-Format der Landeshauptstadt
Dusseldorf und der Disseldorfer Rheinbahn umfasst rund 965 Wartehallen sowie 143
freistehende Stadtinformationsanlagen mit analogen und digitalen Werbevitrinen. Die Zahl
der digitalen Screens in den Werbevitrinen steigt von 125 auf 175.

Jean-Francois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux: ,Mit Disseldorf
verbindet uns eine Partnerschaft seit 1984. In enger Zusammenarbeit mit der Stadt haben
wir in den vergangenen Jahren eines der attraktivsten digitalen Werbenetze in Deutschland
entwickeln kénnen und damit sowohl fiir unsere Kunden als auch Disseldorf ein
reichweitenstarkes Premiumangebot schaffen kénnen. Im kommenden Jahr werden wir
unser digitales Netz in Diisseldorf weiter ausbauen und fiir Werbungtreibende zusétzliche
effiziente, datenoptimierte und zielgruppengerechte Kommunikationslésungen schaffen.
Wir danken der Landeshauptstadt und dem Verkehrsunternehmen Rheinbahn fiir ihr
fortgesetztes Vertrauen in unser Unternehmen.”

Kennzahlen JCDecaux

- Umsatz im Geschéftsjahr 2025: 3.967,1 Millionen Euro — Umsatz im ersten
Halbjahr 2026: 1.953,9 Millionen Euro

- Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

- Erreicht taglich 850 Millionen Menschen in 79 Landern

- 1.105.906 Werbeflachen weltweit

- Prasenz in 3.895 Stadten mit iiber 10.000 Einwohnern

- 11.894 Mitarbeiter

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird in den Indizes SBF
120 und CAC Mid 60 gefiihrt

- Der Fahrplan der JCDecaux Gruppe zur Reduktion der CO2-Emissionen wurde vom
SBTi genehmigt und das Unternehmen wurde in den Euronext Paris CAC®
SBT 1.5° Index aufgenommen

- JCDecaux ist fiir seine nicht-finanzielle Performance in den Ratings von CDP (A-
Liste), MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (11,1) gelistet und wurde von EcoVadis mit
einer Goldmedaille ausgezeichnet

- Mitglied des UN Global Compact seit 2015 und Mitglied der Initiative RE100 seit
2019

- Marktfihrer fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme: Pionier sanfter Mobilitét

- Weltweit die Nr. 1 im Bereich Stadtmdblierung (636.625 Werbeflachen)
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- Weltweit die Nr. 1 im Bereich Transportmedien an 154 Flughéfen und mit
257 Vertrdgen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralBenbahnwerbung
(374.718 Werbeflédchen)
- Europaweit die Nr. 1 in der Grol3flachenwerbung (94.562 Werbefldchen weltweit)
- Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (740.067 Werbeflachen)
- Nr. 1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (168.815 Werbefldachen)
- Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (103.865 Werbefldchen)
- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (31.364 Werbefldchen)
- Nr. 2 der AuBenwerbung im Nahen Osten (20.852 Werbeflachen)

Mehr Informationen Gber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf X, LinkedIn, Facebook, Instagram und YouTube.
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